—— GESTORLINE / IDENTIDADE VISUAL

Uma marcaque liga
aoperacao.

O “G” nasce de uma linha continua: conecta pedido, execugao e gestao. A identidade combinarigor

operacional com clareza, proximidade e confianca.

(S gestorline

€) gestorline

VERSAQO PRINCIPAL / FUNDOS ESCUROS

Texto secundario

Superficie Verde Gestorline Branco suave
#A2ABAS

Preto operacional
##50E3B4 ##F3F6F5

#101513

#050706
CRIAE - GUIA VISUAL /01

Toda a operagao. Na mesma linha.



—— APLICACAO / CONSISTENCIA

Clarapor fora.
Coerente em cadadetalhe.

Ma n rO pe o1 Area de protegio

Reservar pelo menos metade da altura do simbolo a volta da marca. Nado
TOda a operagéo esticar, inclinar ou recompor o logoétipo.
u

. R o o p 02 Escala e contraste
Manrope para comunicagao e interface. IBM Plex Mono apenas para codigos,

L Logotipo recomendado a partir de 140 px; simbolo a partir de 24 px. Usar a
indicadores e metadados. g . ; > : - -
versao adequada ao fundo.

03 Uma linha grafica
Simbolo auténomo para icone da aplicagéo, favicon Superficies escuras, cantos suaves, bordos finos e acentos verdes contidos.

avatar e sinalizagao de produto. O conteudo € o protagonista.

04  Documentos e produto
Manter a mesma identidade na landing page, area de gestéo, experiéncia

Assinaturaverbal: “Todaaoperacdo. Namesmallinha. movel e relatérios enviados ao cliente.
Tom: direto, seguro, util. Evitar promessas quantitativas sem prova.

) ) Marcaproposta paraeste projeto. Disponibilidade juridica, registo e prote¢do de marcanao
gestorline - Identidade proposta / setembro 2026 CRIAE - GUIAVISUAL /02

verificados.



